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Das Maß aller Automobile: auto motor und sport

Nicht ohne Grund ist auto motor und sport eine Instanz unter den Automobilzeitschriften. Sie 
besticht durch ein thematisches Spektrum, das in seiner journalistischen Qualität einzigartig ist und 
alle zwei Wochen einen aktuellen Markt¿berblick gibt. Getreu dem Slogan ĂBenzin im Blutñ wird die 
gesamte Bandbreite der automobilen Welt aktuell und zeitgemäß dargestellt und kommentiert. 
Dieser Anspruch wird untermauert durch kritische Analysen neuester Automobile, geheime Pläne der 
Hersteller, neueste Trends im Automobilbau und kompetente Motorsport-Berichterstattung. In regel-
mäßigen Tests werden die Leistungen der Automobile bis ins Detail durchleuchtet und bewertet. 
Mit seinen Service-Tipps, Reiseberichten sowie Verkehrs- und Umweltthemen wird über den auto-
mobilen Tellerrand hinausgeblickt. Ein absoluter Hºhepunkt ist die jªhrliche Leserbefragung ĂDie 
besten Autosñ. Damit hat auto motor und sport ein exklusives und internationales Meinungs-
barometer auf Verbraucherbasis geschaffen, das selbst in den Vorstandsetagen der Autoindustrie 
respektiert wird: oft kopiert, nie erreicht. auto motor und sport bleibt der Meinungsführer unter 
Deutschlands Autozeitschriften.

Die Leser von auto motor und sport wollen beim Thema Auto nicht nur mitreden, sondern wollen 
als Meinungsführer gelten. Dieser Anspruch zieht sich durch viele Bereiche ihres Lebens. Ihr über-
durchschnittliches Einkommens- und Bildungsniveau und ihr Interesse für innovative Produkte 
machen auto motor und sport Leser zu einer sehr konsumfreudigen und markenorientierten 
Zielgruppe.

Heftinformationen

uErscheinungsweise:

alle 14 Tage

uCopy-Preis:

ú3,50

uLeser pro Ausgabe: 

3,36 Mio. 

(AWA 2009)

uVerkaufte Auflage:

III/09: 425.534 (IVW)

umm-Preis:

sw: 18,00 ú

SF:  22,70 ú

4c: 28,30 ú



MPS/Automarkt

Objektprofil

November 2009

Seite 3

Klarer gehtós nicht: AUTOStraßenverkehr

Sachlich und übersichtlich bringt AUTOStraßenverkehr Ordnung in den dynamischen Automarkt, 
schafft umfassende Transparenz und spricht klare Empfehlungen aus.

Kompakt und nachvollziehbar zeigt AUTOStraßenverkehr wichtige Trends, gibt Ausblicke auf Neu-
entwicklungen und liefert aktuelle Produktinformationen in Einzel-, Vergleichs- und Dauertests. Dabei 
steht immer das Preis-Leistungs-Verhältnis im Mittelpunkt.

Darüber hinaus werden geldwerte Tipps zu wichtigen Servicethemen wie Versicherung, Finanzie-
rung, Unterhalt und dem Gebrauchtwagenmarkt gegeben. Dabei wird immer der größtmögliche 
Nutzwert für den privaten Autofahrer herausgearbeitet.Heftinformationen

uErscheinungsweise:

alle 14 Tage

uCopy-Preis:

ú1,40

uLeser pro Ausgabe: 

0,45 Mio. 

(AWA 2009)

uVerkaufte Auflage:

III/09: 165.478 (IVW)

umm-Preis:

sw: 7,10 ú

SF: 9,30 ú

4c: 11,60 ú



MPS/Automarkt

Objektprofil

November 2009

Seite 4

Lust am Limit: sport auto

Auf den härtesten Rennstrecken werden alle sportlichen Automobile von sport auto in den Grenz-

bereich ihrer Hochleistungstechnik gebracht. Stellvertretend für das stringente Redaktionskonzept 

steht der sport auto Supertest. Er findet dort statt, wo sportliche Autos hingehören, nämlich auf der 

Nürburgring Nordschleife und dem Hockenheim-Ring. Unter anderem mit Runden- und Sektoren-

zeiten, Querbeschleunigungsdaten und Aerodynamik-Check im Windkanal. Das Ziel von sport auto

ist die Beantwortung der alles entscheidenden Frage: Ist es ein sportliches Auto? Oder will es nur 

eines sein? Dazu kommen ausführliche Berichte über neue Fahrzeugkonzepte sowie kompetent und 

fundiert recherchierte Motorsportanalysen und Hintergrundberichte. Monat für Monat werden in 

dieser Zeitschrift faszinierende Automobile emotional erlebbar. 

Typische sport auto Leser sind männlich, individuell, mit einem Faible für Sportlichkeit und Ge-

schwindigkeit. Dabei besteht ihre Welt keineswegs nur aus Autos. Hochgradig leistungsorientiert und 

überdurchschnittlich erfolgreich verfügen sie über einen breit gefächerten Interessenhorizont und 

stehen Kaufimpulsen offen gegenüber.

Heftinformationen

uErscheinungsweise:

monatlich

uCopy-Preis:

ú3,90

uLeser pro Ausgabe: 

0,41 Mio. 

(AWA 2009)

uVerkaufte Auflage:

III/09: 56.946 (IVW)

umm-Preis:

sw: 4,20 ú

SF: 5,30 ú

4c: 6,70 ú
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Näher dran. Alles drin. Schneller da. 
MOTORSPORT aktuell

Nach den Rennen vom Wochenende bietet Europas schnellste Motorsportzeitung als Einzige schon 
am Dienstag danach alles, was das Herz von Motorsport-Interessierten höher schlagen lässt: 
Topaktuelle und umfassende Rennberichte über den internationalen und nationalen Automobil - und 
Motorradrennsport. Was die Berichterstattungen in TV und Tageszeitung nicht liefern können, 
nämlich profunde Analysen und Kommentare, bekommen Interessierte, Fans, Aktive und 
Entscheider in MOTORSPORT aktuell. Professionell und kompetent wird das gesamte Themen-
spektrum des Rennsports abgedeckt: alle Formel-Klassen, Tourenwagen- und Rallyesport, Breiten-
sport, Moto-Grand-Prix-Szene, Superbike-Weltmeisterschaft und Motocross. Kurz: Wer im Rennsport 
etwas zu sagen hat, sagt es in MOTORSPORT aktuellïder Informations-quelle rund um den 
Motorsport. Woche für Woche alle News vom Markt- und Meinungsführer.

Wenn es um Leistung geht, fängt diese Zielgruppe Feuer. Wesentliche Merkmale der meist jüngeren 
Männer sind eine kommunikative und ehrgeizige Grundeinstellung. Hierzu zählen die aktive Freizeit -
gestaltung genauso wie das sportliche Auftreten. In ihrem breit gefächerten Interessenspektrum 
liegen die Schwerpunkte in den Bereichen Finanzen und Sport sowie bei technischen Produkten von 
HiFi über Mobilfunk bis Computer. 

Im Rahmen der jªhrlichen Leserwahl ĂFahrer des Jahresñ werden hochinteressante Marktfor-
schungs-Daten zum Rennsport-Markt erhoben, die sich als langjährige Trends darstellen lassen. 
Dazu gehören neben Bekanntheits- und Sympathiewerten von Herstellern, Teams, Ausrüstern und 
Sponsoren auch Einschätzungen zur Entwicklung des Motorsports und der einzelnen Rennserien.

Heftinformationen

uErscheinungsweise:

wöchentlich, 

EVT Dienstag

uCopy-Preis:

ú2,00

uLeser pro Ausgabe:

0,41 Mio.

(AWA 2009, 

MACH Basic 2009)

uVerkaufte Auflage:

III/09: 52.912 (IVW)

umm-Preis:

sw: 3,80 ú

SF: 4,70 ú

4c: 5,90 ú
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Automarkt ïdas Konzept

Die Autopublikationen der Motor Presse Stuttgart bieten mit dem Auto-Markt eines der größten und 
vielseitigsten Werbeumfelder für Autos und Zubehör im deutschsprachigen Raum. 

In allen fünf Titeln bildet der Automarkt einen wichtigen Bestandteil des Zeitschriften-Konzeptes und 
ist ein begehrter Lesestoff. Die Überregionalität macht den Automarkt zur attraktiven Orientierungs-
hilfe. Nicht nur im Neu- und Gebrauchtwagenmarkt, sondern auch ganz besonders im Zubehörmarkt 
bietet er eine einzigartige Markttransparenz.

Die unterschiedlichen redaktionellen Schwerpunkte der einzelnen Autotitel ermöglichen es, die 
Mediaplanung zielgruppenspezifisch auszurichten. Für zusätzliche Preisvorteile sorgen neben den 
regulären Mengenrabatten die Kombinationsrabatte. Somit kann man im Automarkt auch mit mitt-
lerembis kleinerem Mediabudget ĂgroÇ rauskommenñ ïregional sowie überregional erfolgreich 
verkaufen ïmit (inter)nationaler Wirkung. Mit über 4 Mio. Lesern zählt die Automarkt-Kombination 
auto motor und sport, AUTOStraßenverkehr, sport auto und MOTORSPORT aktuell zu den 
reichweitenstärkstenAutozeitschriften-Kombinationen in Deutschland.

Unsere Leser haben konkrete Kaufpläne, das passende Angebot finden sie im Automarkt!
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mm Preise

Einzelbelegung

Automarkt

4er-Kombi

Automarkt 3er Kombi Automarkt 2er-Kombi

Sport Basis Auto Variabel

sw 18,00 ú

SF  22,70 ú

4c  28,30 ú

3 % 0 % 3 % 3 % 0 %

sw 7,10 ú

SF    9,30 ú

4c  11,60 ú
20 % 10 % 3 %

sw 4,20 ú

SF    5,30 ú

4c    6,70 ú
20 % 12 % 12 % 10 % 

oder

sw 3,80 ú

SF   4,70 ú

4c    5,90 ú
20 % 15 % 10 %

Automarkt
Kombinationen, Preise und Rabatte 2009
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Die Automarkt-Leser im Profil (1)

Alle Statements 

bzw. Eigenschaften 

rechts der Achse sind 

in der Leserschaft des 

Automarktes ï

verglichen mit der 

Gesamtbevölkerung ï

überdurchschnittlich 

ausgeprägt. 

Alle Balken nach 

links stehen für eine 

unterdurchschnittliche 

Ausprägung.

Quelle: AWA 2009

Gesamt-

Bevölkerung

(64,85 Mio.)

Leser

Automärkte

(4,08 Mio.)
Index 100 =

Gesamtbevölkerung

Männer im richtigen Alter

Männer 49 % 90 %

20 bis 49 Jahre 46 % 57 %

Mit hoher Affinität zum Auto

Großen Spaß am Auto fahren 38 % 69 %

Besonderes Interesse an Autos, Autotests 17 % 55 %

Ratgeber / Experte bei Autos, Autotests 40 % 10 %

Entscheider mit Fachkompetenz Autos 7 % 30 %

Mit konkreten Kaufplänen

In 1 bis 2 Jahren geplant 13 % 23 %

Neuwagen geplant 4 % 8 %

Gebrauchtwagen geplant 9 % 15 %

186

182

332

182

191

122

384

442

176
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Die Automarkt-Leser im Profil (2)

Alle Statements 

bzw. Eigenschaften 

rechts der Achse sind 

in der Leserschaft des 

Automarktes ï

verglichen mit der 

Gesamtbevölkerung ï

überdurchschnittlich 

ausgeprägt. 

Alle Balken nach 

links stehen für eine 

unterdurchschnittliche 

Ausprägung.

Quelle: AWA 2009

Gesamt-

Bevölkerung

(64,85 Mio.)

Leser

Automärkte

(4,08 Mio.)
Index 100 =

Gesamtbevölkerung

Ausstattung / Zubehör jetziger / künftiger Pkw

Sportliche Individualität

Leichtmetallräder 27 % 54 %

Sportliches Zubehör 9 % 22 %

Sportsitze 11 % 27 %

Breitreifen 14 % 36 %

Leistungsstärke

6 oder mehr Zylinder 7 % 19 %

Mehr als 150 PS 11 % 30 %

Allradantrieb 10 % 16 %

Komfortable Technik

Auto-HiFi-Anlage 26 % 48 %

Elektron. Einparkhilfe 28 % 38 %

Klima-Anlage 59 % 82 %

203

248

250

186

136

259

281

167

139

275
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Unsere Leser ï
die passende Zielgruppe im passenden Umfeld (1)

Zielgruppe Pkw-Kauf in 1,2 Jahre geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 6 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

ams 24 % ams 4 %

Reg. TZ 13 % Reg. TZ 2 %

Zielgruppe Neuwagenkauf geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 12 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

ams 8 % ams 4 %

Reg. TZ 5 % Reg. TZ 3 %

Zielgruppe Gebrauchtwagen geplant Zielgruppe Pkw-Kauf zu einem späteren Zeitpunkt

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

ams 15 % ams 11 %

Reg. TZ 7 % Reg. TZ 6 %

98

182

123

86

196

174
Pkw-Kaufpläne:

Neu-/Gebraucht-

wagen und Zeitpunkt 

des Pkw-Kaufs

Quelle: AWA 2009

87

206

106

98

178

189
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Unsere Leser ï
die passende Zielgruppe im passenden Umfeld (2)

Zielgruppe Pkw-Kauf in 1,2 Jahre geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 6 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

AUTO 24 % AUTO 3 %

Reg. TZ 13 % Reg. TZ 2 %

Zielgruppe Neuwagenkauf geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 12 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

AUTO 8 % AUTO 4 %

Reg. TZ 5 % Reg. TZ 3 %

Zielgruppe Gebrauchtwagen geplant Zielgruppe Pkw-Kauf zu einem späteren Zeitpunkt

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

AUTO 16 % AUTO 13 %

Reg. TZ 7 % Reg. TZ 6 %

98

187

123

86

189

182
Pkw-Kaufpläne:

Neu-/Gebraucht-

wagen und Zeitpunkt 

des Pkw-Kaufs

Quelle: AWA 2009

87

175

106

98

165

223
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Unsere Leser ï
die passende Zielgruppe im passenden Umfeld (3)

Zielgruppe Pkw-Kauf in 1,2 Jahre geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 6 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

spa 32 % spa 4 %

Reg. TZ 13 % Reg. TZ 2 %

Zielgruppe Neuwagenkauf geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 12 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

spa 7 % spa 4 %

Reg. TZ 5 % Reg. TZ 3 %

Zielgruppe Gebrauchtwagen geplant Zielgruppe Pkw-Kauf zu einem späteren Zeitpunkt

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

spa 25 % spa 19 %

Reg. TZ 7 % Reg. TZ 6 %

98

246

123

86

159

293
Pkw-Kaufpläne:

Neu-/Gebraucht-

wagen und Zeitpunkt 

des Pkw-Kaufs

Quelle: AWA 2009

87

227

106

98

184

335
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Unsere Leser ï
die passende Zielgruppe im passenden Umfeld (4)

Zielgruppe Pkw-Kauf in 1,2 Jahre geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 6 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

Msa 25 % Msa 3 %

Reg. TZ 13 % Reg. TZ 2 %

Zielgruppe Neuwagenkauf geplant Zielgruppe Pkw-Kauf in etwa 12 Monaten

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

Msa 8 % Msa 4 %

Reg. TZ 5 % Reg. TZ 3 %

Zielgruppe Gebrauchtwagen geplant Zielgruppe Pkw-Kauf zu einem späteren Zeitpunkt

Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100) Leser Index (Gesamtbevölkerung = 100)

Msa 17 % Msa 15 %

Reg. TZ 7 % Reg. TZ 6 %

98

194

123

86

187

200
Pkw-Kaufpläne:

Neu-/Gebraucht-

wagen und Zeitpunkt 

des Pkw-Kaufs

Quelle: AWA 2009

87

164

106

98

185

253
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Unsere Leser ï
die passende Zielgruppe im passenden Umfeld (5)

Reichweiten und

Kontaktzahlen bei 

unterschiedlichen 

Frequenzen

* Frankfurter All-

gemeine Zeitung

** Süddeutsche

Zeitung

Quelle: AWA 2009

Zielgruppe: Pkw-Kauf (neu oder gebraucht) in den nächsten 1,2 Jahren

3er Frequenz 6er Frequenz 9er Frequenz

FAZ* SZ** FAZ* SZ** FAZ* SZ**

davon Kauf eines Gebrauchtwagens geplant

3er Frequenz 6er Frequenz 9er Frequenz

FAZ* SZ** FAZ* SZ** FAZ* SZ**

Reichweite in Mio. Kontakte in Mio.

1,52

0,43 0,43

2,37

0,63 0,68

2,01

0,64 0,63

1,26 1,37

4,74

2,24

0,79 0,77

1,89
2,05

7,11

0,97

0,22 0,23

1,49

0,33 0,33

1,29

0,34 0,35
0,66 0,66

2,98

1,45

0,42 0,44

0,99 1,00

4,48


