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REISEN, WANDERN, ABENTEUER

outdoor - Reisen, Wandern, Abenteuer

outdoor ist die perfekte Zeitschrift fiir alle, die gerne draufRen in der Natur aktiv sind.

Ob kleine Fluchten Ubers Wochenende oder grof3e Abenteuer, ob eine kurze Wanderung
oder ein ausgedehnter Abenteuerurlaub. outdoor begleitet den Trend in der Bevoélkerung
hin zu einer naturbewussten, aktiven Lebensweise und zeigt, was man alles — selbst vor
der eigenen Haustur - in der Natur unternehmen kann: Vom Paddeln am Meer, Radfahren
in den Mittelgebirgen, Wandern von Hutte zu Hitte, Hochseilgarten im Wald oder Gipfel-
genisse in den Bergen — outdoor zeigt alle Facetten und stellt die schénsten Ziele der
Welt von nah bis fern vor. Kurzum: outdoor gibt zahlreiche Tipps fir die aktive Freizeit
und die Wochenendgestaltung direkt vor der Haustur, schiirt aber auch gleichzeitig das
Fernweh und die Abenteuerlust. Zusatzlich liefert outdoor alles tiber die richtige Outdoor-
Ausriustung — vom Wanderschuh bis zur Zeltausristung. Dieses Know-how und die wert-

Heftinfor_mationer_] vollen Tipps tiber Ernahrung und Gesundheit, sowie den gemeinsamen Outdoor-SpaR mit
» Erscheinungsweise: Freunden und Familie machen outdoor zum grof3en Generalisten in seinem Segment.
monatlich

outdoor ist Opinion-Leader und Marktfihrer im Segment der Outdoor-Zeitschriften.
€500 outdoor begleitet und pragt das boomende Outdoor-, Naturgenuss- und Wander-
’ ) Segment. Unabhangig und engagiert informiert outdoor aktive Naturliebhaber und
» Leser pro Ausgabe: Wanderer iiber Reiseziele und Touren in Deutschland, Europa und weltweit.
560.000 (AWA 2011) Aussagekraftige Zubehor- und Bekleidungstests unterstiitzen den ambitionierten

» Copy-Preis:

(6er-Frequenz) Outdoorer wie auch den Einsteiger bei der richtigen Kaufentscheidung. Zielgruppenaffine
» verkaufte Auflage: Servicethemen sowie eine umfangreiche Kaufberatung runden das Equipment-Segment
43.598 (IVW 1/12) ab. In outdoor spiegelt sich der Trend in der Bevolkerung hin zu einer naturbewussten
» Verlag: Lebensweise wieder. outdoor ist zugeschnitten auf die stetig wachsende Gruppe der
Motor PresseStuttgart mobilen und naturverbundenen Outdoor-Aktiven. outdoor-Leser sind Giberdurchschnittlich
GmbH & Co. KG gebildet und einkommensstark. Sie sind Meinungsfiihrer und Multiplikatoren, wenn es um
» PZN: 516440 Outdoor-Ausristung und interessante Reiseziele geht.
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Sodner ovitdoor.

REISEN, WANDERN, ABENTEUER

GESAMT- OUTDOOR
BEVOLKERUNG (6er-Frequenz) INDEX 100 = .
(70,33 MIO.) (0,56 MIO.) GESAMTBEVOLKERUNG
Geschlecht
Manner 49% 59% 121
Frauen 51% 41% 80
Alter
14-19 Jahre 7% 2% 27
20-29 Jahre 14% 13% 94
30-39 Jahre 14% 21% 152
40-49 Jahre 19% 27% 139
50 Jahre und &lter 45% 37% 81
Schulbildung
Hohere Schule ohne Abitur 34% 38% 112
Abitur, Hochschulreife ohne Studium 11% 16% 141
Abitur, Hochschulreife, Studium 14% 28% 204

Haushaltsnettoeinkommen
€ 3.000 und mehr im Monat 34% 42% 123

Finanzieller Spielraum
€ 500 und mehr im Monat 23% 37% 162
€ 750 und mehr im Monat 10% 16% 152

Urlaub und Reisen

Besonderes Interesse 39% 63% 163
Ratgeber/Experte 21% 49% 230

Entscheider mit Fachkompetenz
bei der Urlaubsplanung 15% 36% 247

Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Mind. eine Urlaubs-, Erholungsreise 35% 36% 103
Mehrere Urlaubs- und Erholungsreisen 21% 38% 179

Besonders interessiert

Fotografieren 12% 28% 238

Radsport 7% 20% 282

Spezielle Wellness-Angebote 9% 14% 163
Autos/Autotests

Besonders interessiert 16% 16% 100

PKW-Kaufplan innerhalb der nachsten 2 Jahre 13% 18% 138

Alle Statements/Eigenschaften sind in der Leserschaft von outdoor — verglichen mit der Gesamtbevolkerung —
Uberdurchschnittlich ausgepragt. Quelle: AWA 2011 — Frequenz 6




