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RUNNERS

Das grofte Laufmagazin der Welt: Runner's World

Runner's World ist das grof3te Laufmagazin der Welt und das mit Abstand gréf3te in
Deutschland. Seit nunmehr 18 Jahren gilt es als unangefochtene Kompetenz im
Markt und versorgt aktive, begeisterte Laufer mit allen wesentlichen
Orientierungshilfen: Von den aktuellen Fakten bis hin zur fundierten Beratung rund
um die richtige Ernahrung, die beste Ausristung und die modisch aktuellen Outfits.
Berichte von allen wichtigen Veranstaltungen der Marathon- und Laufszene runden
das Programm ab.

Nicht nur die Reichweite von 221.000 Lesern (Quelle: Allensbacher
Werbetrageranalyse 2011) kann sich sehen lassen. Beeindruckend sind vor allem
die Strukturwerte der Leserschaft von Runner's World. Mit einem durchschnittlichen
Haushalts-Nettoeinkommen von 3.465 Euro liegen die Leser weit tiber dem
Durchschnitt der bundesdeutschen Bevdlkerung (2.700 Euro) und insgesamt auf
Platz 35 unter den 254 in der AWA erhobenen Zeitschriften.
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Sehr einkommensstarke und gebildete
Manner und Frauen

Manner 49% 53%
Frauen 51% 47%
Haushaltsnettoeinkommen 3.500 € und mehr 23% 41%
Abgeschlossenes Studium 14% 21%
Alter
20-39 Jahre 28% 38%
20-49 Jahre 471% 69%

Starke Personlichkeiten
Berufliche Fuihrungskrafte 4% 9% 107 |

Personlichkeitsstarke Multiplikatoren 25% 37% 147 -

Kaufertypologie

Flr gute Qualitat bin ich bereit, mehr zu zahlen 59% 68% 114 1N
Ich probiere immer gern etwas Neues aus 46% 58% 126 1R
Achte bei Nahrungsmitteln auf die Qualitét 33% 42% 127 R

und nicht so auf den Preis

Innovationsorientierung

Innovatoren 4% 10% 262 1
Trendsetter 9% 21% 220
TAP's (Technically Advanced Persons) 11% 13% 118 N
Ultra Consumers 10% 12% 117 R
Qualitatsorientierte Konsumenten 20% 27% 135 N

Quelle: AWA 2011




