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KURZBESCHREIBUNG

D Griindungsjahr: 1983
Erscheinungsweise: monatlich
Copy-Preis: Euro 3,70
Verkaufte Auflage: &
IVW ¢ 1-11/2011: 73.649

VERLAG
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG

PZN: 510546

promobil
Europas groBtes Reisemobil-Magazin

promobil ist Deutschlands dltestes und Europas groBtes
Reisemobil-Magazin. Seit Uber 25 Jahren ist der unum-
strittene Marktflihrer konsequent auf die Bediirfnisse
und spezifischen Interessen von Reisemobilisten zuge-
schnitten. Im Mittelpunkt des Blattes stehen Fahrzeug-
und Zubehér-Tests sowie Neu-Vorstellungen aus allen
Sparten des Genres — vom kompakten Freizeitmobil bis
zum hochwertigen Luxusliner. Authentische Reise-Re-
portagen und Praxis-Tipps mit hohem Nutzwert gehdren
ebenso zum monatlichen promobil-Repertoire wie leser-
nahe Service-Themen. Eine besondere Rolle kommt dem
Magazin-Teil mobillife zu, in dem als Heft-in-Heft-Konzept
alle Nachrichten aus der Stellplatz-Szene und ein aus-
flihrlicher, sehr beliebter Sammelteil geblindelt sind.

Rrobil

Funktionen

promobil-Tests zeichnen sich durch hohe Kompetenz
und groBe Glaubwirdigkeit aus, denn die promobil-
Redakteure sind ausgewiesene und anerkannte Fachleute.
Die Neu-Vorstellungen sind stets aktuell und genieBen
héufig Exklusivitdt. Die spezifische Themenmischung
und seine Vielfalt machen das Magazin sowohl zum un-
verzichtbaren Kaufberater wie auch zum marktpré-
genden Meinungsbildner.

Zielgruppe

promobil-Leser wollen unabhangig und flexibel reisen.
Sie sind besonders engagierte und aktive Reisemobi-
listen, denn fir sie ist das Mobil ein Teil ihres Lebensmit-
telpunktes. Deshalb (ibernehmen sie die Rolle des Opi-
nionleaders und entwickeln sich so zu wichtigen
Kommunikatoren. Sie reisen nicht nur gern und viel,
sondern sind haufig auch sportlich aktiv. Ihr weit iber
dem Durchschnitt liegendes Einkommen ermdglicht ihnen
dabei ein in der Regel groBziigiges Konsumverhalten.




KURZBESCHREIBUNG

D Griindungsjahr: 1959
Erscheinungsweise: monatlich
Copy-Preis: Euro 3,20

Verkaufte Auflage: &
IVW g 1-11/2011: 30.736

DIE MOTOR PRESSE STUTTGART

VERLAG
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG

PZN: 527859

CARAVANING
Europas groBes Camping-Magazin

CARAVANING ist Europas groBes Camping-Magazin.
Hier erfahren Gespannfahrer und Camper alles, was sie
wissen mussen. Zwei Schwerpunkte pragen jede Ausga-
be: Zum einen bringt CARAVANING stets aktuelle und
hdufig exklusive Tests, Vorstellungen und Marktiber-
sichten von Caravans, Zugwagen sowie Camping- und
Freizeit-Zubehor. Zum anderen nimmt das Themenfeld
,Camping"“ breiten Raum ein, wobei alle Reise- und Frei-
zeit-Reportagen ganz speziell auf die Interessen der
Camper zugeschnitten sind und der Anwender im Fokus
steht. Ein groBer Nachrichtenteil, Experten-Tipps sowie
das Campingplatz-Archiv zum Sammeln runden die Heft-
mischung ab.

CARAVANING

Funktionen

CARAVANING wendet sich an aktive Caravaner und
Tourist-Camper und wirbt im Zeitalter des Massen- und
Pauschal-Tourismus flr eine naturverbundene, nachhal-
tige und individuelle Urlaubsform.

Zielgruppe

CARAVANING-Leser bekennen sich zum Camping und
machen hdufig Urlaub auf einem Campingplatz. Da sie in
der Regel einen eigenen Caravan besitzen, brauchen sie
zuverldssige und leistungsstarke Zugfahrzeuge sowie
aktuelles Camping- und Freizeit-Zubehér. Entsprechend
groB ist ihr Interesse an spezifischen und kompetenten
Produktinformationen. CARAVANING wird sowohl von
jungen Familien wie auch von allein reisenden Paaren
gelesen.

MOTOR PRESSE STUTTGART GMBH & CO0. KG

Die Motor Presse Stuttgart ist die filhrende Verlagsgruppe flr
Spezialzeitschriften in Deutschland mit starker internationaler
Présenz und Beteiligungen in 12 Landern.

Mobilitét, Technik und Freizeit sind dabei die groBen Themen-
felder der rund 140 Zeitschriften der Verlagsgruppe. Alle Zeit-
schriften sind Qualitatstitel mit einkommensstarken und konsum-

intensiven Leserschaften — gemacht von Profis fiir Experten, Laien Postfachanschrift: Bankverbindung:

und Enthusiasten. lhre Funktionen liegen dabei gleichermaBen in
der Vorbereitung von Kaufentscheidungen wie in der Meinungs-
bildung iiber Mérkte, Marken und Produkte. Sie regen an, geben
Orientierung fiir Kaufentscheidungen, initiieren Marktentwick-
lung, bilden Meinungen, faszinieren und unterhalten.

70162 Stuttgart Baden-Wiirttembergische

LeuschnerstraBe 1 Bank AG, Stuttgart

70174 Stuttgart Konto-Nr. 78 715 12 122
BLZ 600 501 01

Auf Grund steuerrechtlicher Vorschriften, bitten
wir bei der Auftragserteilung um Angabe |hrer
Umsatzsteuer-ID-Nr. und Steuer-Nr.




ANZEIGENFORMATE UND PREISE L CARAVANING

SEITENTEILE FORMATE* PROMOBIL CARAVANING ANZEIGEN IM MARKT

1/1 Seite 4c 8.455,— 4c 5.280,— pI'O °
S: 185248 mm mobil
A:215x280 mm SF 6.930,— SF 4.335,— GewerblicheAnzeigen
Preise je mm Hohe bei 43 mm Spaltenbreite.
s/w 5.300,— s/w 3.325—
gestaltet s/w (mind. 15 mm) € 525
1/2 Seite 4c 4.320— 4c 2.700,— Schmuckfarbe (mind. 20 mm) € 6,90
(@ S: 90x248mm )
A:109x 280 mm SF 3.540,— SF 2.215— 4c (mind. 20 mm) € 8,30
(b) S:185x122mm .
A:215x 140 mm siw 2.710,- siw 1.700,- FlieBsatz € 410

(Keine Nachlésse, keine Belegexemplare)

. ' Private Gelegenheitsanzeigen € 1,9
1/4 Seite nur im Markt! 4¢c 2.100,~- 4c 1.320,— (Keine Nachldsse, keine Belegexemplare u. keine Agenturprovision)
(@) S: 43x248mm
A 55x280mm SF 1.720— SF 1.060,— CARAVANING
(b) S: 90x122mm

. _ _ Gewerbliche Anzeigen
() Sifear CTmr S SO Preise je mm Hohe bei 43 mm Spaltenbreite.

2/1 Seiten 4c 16,170~ 4 10,100, eSS il Ly €3
S5:392x 248 mm Schmuckfarbe (mind. 20 mm) € 425
A:430x280mm SF 13.860,— SF 8.670,—

4¢ (mind. 20 mm) € 525
s/w 10.600,— s/w 6.650,—

FlieBsatz € 1,65

(Keine Nachlésse, keine Belegexemplare)

1 1/2 Seiten 4¢c 12.775,— 4c 7.980,— . . .

. Private Gelegenheitsanzeigen € 1,20

(@) S:297x248mm (Keine Nachldsse, keine Belegexemplare u. keine Agenturprovision)
A:316x280 mm SF 10.470,— SF 6.550,— ' ;

(b) S:392x185mm Chiffre-Gebiihr €10,00
A:430x203 mm s/w 8.010,— s/w 5.025—

Fir Stellplatz- u. Campingplatzanzeigen bitte geson-
derten Tarif anfordern.




1 1/4 Seiten
S:250x248 mm
A:270x280 mm

2 x 1/2 Seite
S:392x122mm
A:430x 140 mm

Breite x Hohe
S: Satzspiegelformat
A: Anschnittformat

4¢ 10.580,~ 4¢c 6.600,-
SF 8.680,— SF 5.420,-
s/w  6.630,— s/w  4.155,—
4c 8.680,~ 4c 5.410,-
SF 7.100,— SF 4.440,-
s/w 5.440,—- s/w  3.410,—

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
*Beschnittzugabe bei allen angeschnittenen Anzeigen allseitig 5mm.

Schmuckfarbe bedeutet, dass sich Ihre Anzeige neben Schwarz (und/oder WeiB) nur noch aus héchstens zwei der
drei weiteren Grundfarben (cyan, magenta oder yellow) zusammensetzen darf. Andere Formate auf Anfrage.

Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten:

Malstaffel

(kann nur auf Format- od. Millimeter-Anzeigen angewendet werden)
ab  3ANZEIgeN ..o

ab G ANZEIGEN ..o

ab  9ANZeIgeN ..o,

ab 12 Anzeigen ....
ab 24 Anzeigen .......ccccooeieiiiiiiinnn

Mengenstaffel

nur fiir Format-Anzeigen!
ab 3 Seiten

ab 6 Seiten

ab 9 Seiten ...
ab 12 Seiten ...
ab 18 Seiten ...
ab 24 Seiten ...

ab 48 Seiten ...
ab 72 Seiten
ab 96 Seiten

promobil und CARAVANING flieBen innerhalb desselben
Auftragsjahres in eine gemeinsames Rabattvolumen ein.
Bei der Abrechnung liegt der jeweilige Anzeigenpreis
zugrunde.

Zahlungsbedingungen

Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungs-
datum rein netto. Bei Zahlungen, die bis zum Erstver-
kaufstag beim Verlag eingehen, 2% Skonto (sofern
keine élteren Rechnungen offenstehen).

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
in Hohe von 5 v. H. Uber dem jeweils giiltigen Basis-
zinssatz der Deutschen Bundesbank sowie Einzie-
hungskosten berechnet.




ProT—

TERMINE mobil
AUSGABE ERSTVERKAUFSTAG KALENDER- ANZEIGENSCHLUSS UND  DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
WOCHE RUCKTRITTSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS UND RUCKTRITTSTERMIN
FORMATANZEIGEN FUR ANZEIGEN IM MARKT
01/2012 07.12.2011 49 09.11.2011 11.11.2011
02/2012 11.01.2012 02 12.12.2011 14.12.2011 Ausgabe CMT Stuttgart
03/2012 08.02.2012 06 11.01.2012 13.01.2012
04/2012 14.03.2012 11 15.02.2012 17.02.2012
05/2012 11.04.2012 15 12.03.2012 14.03.2012
06/2012 09.05.2012 19 10.04.2012 11.04.2012
07/2012 13.06.2012 24 11.05.2012 15.05.2012
08/2012 11.07.2012 28 13.06.2012 15.06.2012 Vorschau Caravan Salon Diisseldorf
09/2012 15.08.2012 33 18.07.2012 20.07.2012 Hauptausgabe Caravan Salon Disseldorf
10/2012 12.09.2012 37 15.08.2012 17.08.2012 Nachbericht Caravan Salon Diisseldorf
11/2012 10.10.2012 41 11.09.2012 13.09.2012
12/2012 14.11.2012 46 16.10.2012 18.10.2012
01/2013 12.12.2012 50 14.11.2012 16.11.2012

@BS 0BS: Anzeigenbuchungen kdnnen auch (ber das
Online-Buchungssystem (0BS) iibermittelt werden: www.obs.pz-online.de.




TERMINE CARAVANING

AUSGABE ERSTVERKAUFSTAG KALENDER- ANZEIGENSCHLUSS UND  DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

WOCHE RUCKTRITTSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS UND

FORMATANZEIGEN RUCKTRITTSTERMIN FUR
ANZEIGEN IM MARKT

01/2012 13.12.2011 50 15.11.2011 17.11.2011
02/2012 12.01.2012 02 13.12.2011 15.12.2011 Ausgabe CMT Stuttgart
03/2012 14.02.2012 07 17.01.2012 19.01.2012
04/2012 20.03.2012 12 21.02.2012 23.02.2012
05/2012 17.04.2012 16 16.03.2012 20.03.2012
06/2012 15.05.2012 20 16.04.2012 18.04.2012
07/2012 19.06.2012 25 18.05.2012 22.05.2012
08/2012 17.07.2012 29 19.06.2012 21.06.2012 Vorschau Caravan Salon Diisseldorf
09/2012 21.08.2012 34 24.07.2012 26.07.2012 Hauptausgabe Caravan Salon Diisseldorf
10/2012 18.09.2012 38 21.08.2012 23.08.2012 Nachbericht Caravan Salon Dusseldorf
11/2012 16.10.2012 42 17.09.2012 19.09.2012
12/2012 20.11.2012 47 22.10.2012 24.10.2012
01/2013 18.12.2012 51 20.11.2012 22.11.2012

@BS 0BS: Anzeigenbuchungen kénnen auch (ber das
Satienisemen Online-Buchungssystem (OBS) Ubermittelt werden: www.obs.pz-online.de.




AD SPECIALS - TECHNISCHE DATEN

Ausfiihrliche und aktuelle Informationen zu ,Ad Specials”
finden Sie unter www.mps-anzeigen.de.

Ausklappbare

2. Umschlagseite
Technische Mehrkosten
promobil 4.600,—
CARAVANING 2.400,—-
Mindestabnahme:

3 Seiten 4c

BEILAGEN |
Beilagen sind der Zeitschrift lose beigeflgte Drucksachen.

GEWICHT AUFLAGE ABO-

OHNE ABO AUFLAGE

bis 10 g 80,50 93,00

bis 20 ¢ 80,50 104,00

bis 25 ¢ 80,50 115,50

bis 30 ¢ 87,50 122,50

bis 35¢ 95,00 140,00

Preise (pro angefangene 1000 Exemplare)
Andere Formate und Gewichte auf Anfrage.

Belegungsmdglichkeiten:

Gesamtauflage oder Teilauflage (Nielsen-Gebiete). Bei
einer Belegung von Teilauflagen behélt sich der Verlag
ein Schieberecht vor. Mindestmenge 20.000 Exemplare.
Einzelheiten auf Anfrage.

Beilagenformate:

Mindestformat: 105x 148 mm (DIN A6)

Hochstformat: 195x260 mm

Papiergewicht:

bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m?

bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m?
umfangreichere Beilagen mind. 60 g/m?

BEIKLEBER

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt,
dass sie von Interessenten gut abgeldst und verwendet
werden konnen. Flr die Verarbeitung kommen in Frage:

AUFGEKLEBTE POSTKARTE

(und andere rechteckige, ungefalzte Drucksachen)
Auflage ohne Abo ab 37,50

Abo-Auflage ab 44,50

Preise (pro angefangene 1000 Exemplare).

Andere Formate Gewichte auf Anfrage.

BOOKLET
GEWICHT AUFLAGE ABO-
OHNE ABO AUFLAGE
bis 20 g 57,00 79,00
bis 30 g 62,00 96,00
bis 409 67,50 112,00
bis 50 ¢ 72,50 127,00

Preise (pro angefangene 1000 Exemplare)
Andere Formate und Gewichte auf Anfrage.

CDs/DVDs / GEGENSTANDE

bis 20 g bis 2,4 mm Hoéhe

Auflage ohne Abo 70,50

Abo-Auflage 93,00

Preise (pro angefangene 1000 Exemplare). Andere Gewichte auf Anfrage.
Belegungsmdglichkeiten/Anzeigenabnahme:
Anzeigenabnahme: 1/1 Seite, s/w oder farbig in der
Gesamtausgabe. Berechnung It. Preisliste. Fir Beikleber
kénnen Auflagenteile (z.B. Postauflage bei Warenproben,
Auslandsauflage) ausgeklammert werden.
Beikleberformate:

Mindestformat: 75x 75 mm

Hochstformat: 175x210 mm

Scheckkarte nur 50 x 75 mm Hochformat.

Warenproben miissen spezielle technische Vorausset-
zungen erflllen. Einzelheiten auf Anfrage.

2T CARAVANING
TEGHNISGHE DATEN |

DUON-Portal ¥~

Die aktuellen und verbindlichen technischen
Angaben finden Sie unter: www.duon-portal.de.

Anlieferung Druckunterlagen:

Anzeigen im redaktionellen Teil sind elektronisch
Uber das Druckunterlagenportal www.duon-portal.de
anzuliefern. Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder direkt unter

Tel. 040 374117-50.

Anzeigen in den Markten versenden Sie bitte
ausschlieBlich mit dem elektronischen Datenticket
Uber unsere Internetseite www.mps-anzeigen.de
unter promobil oder CARAVANING, ,,Elektronisches
Datenticket“.

Druckverfahren: Rollenoffset
FOGRA ISO 12647-2

Verarbeitung:
promobil — Klebebindung
CARAVANING — Riickendrahtheftung

Angeschnittene Anzeigen, Bunddurchdruck:

Bei Anzeigen mit Anschnitt missen werbewichtige
Text- und Bildelemente ausreichend Abstand zum
Nettoformat aufweisen (mind. 10 mm). 2/1-Anzei-
genseiten sind als Doppelseiten mit Beschnittzugabe
allseitig 5 mm anzuliefern.

promobil: Um die Klammerwirkung bei der Klebe-
bindung auszugleichen, beriicksichtigen Sie bitte
eine Bundzugabe von 3 mm je Seite innerhalb des
Nettoformats.




Beihefter sind fest in die Zeitschrift integrierte Drucksachen.

SEITEN AUFLAGE ABO-
GEWICHT OHNE ABO AUFLAGE
4-seitig/bis 13 ¢ 96,00 118,50
6-seitig/bis 20 g 109,00 133,00
8-seitig/bis 26 g 115,50 149,00
12-seitig/bis 37 ¢ 138,00 183,00

Preise fiir Beihefter in Kombination mit Postkarte, Booklet oder
Warenprobe erhalten Sie auf Anfrage.

Preise (pro angefangene 1000 Exemplare), andere Formate und
Gewichte auf Anfrage.

Belegungsmaglichkeiten: nur in der Gesamtauflage.
Beihefterformate promobil:

Unbeschnittenes Format: 221 x 289 mm ohne Nachfalz,
inkl. je 3mm FuB- und Vorderbeschnitt, 3 mm Frésrand
und 6 mm Kopfbeschnitt.

Beihefterformate CARAVANING:

Unbeschnittenes Format: 218/228 mm (Nachfalz) x 289
mm, inkl. je 3mm FuB- und Vorderbeschnitt und 6 mm
Kopfbeschnitt.

Die Ausstattung (Vor- und Nachfalz) muss mit dem
Verlag abgestimmt werden. Werbewichtige Text- und
Bildelemente missen mindestens 10 mm Abstand zum
Beschnitt aufweisen. Anlieferung jeweils im unbe-
schnittenen Format. Beschnittenes Endformat jeweils
215x280 mm.

Papiergewicht:

4-seitig mind. 100 g/m? / 8-seitig mind. 80 g/m?
12-seitig mind. 70 g/m? / 16-seitig mind. 65 g/m?

Alle Preise in € zzgl. MwSt.

POSTKARTENBEIHEFTER

Beihefter mit integrierter
Postkarte inkl. Druck.
promobil: auf Anfrage
CARAVANING: auf Anfrage

Keine weitere Nachldsse fiir Sonderinsertionen.

Weitere Informationen

zu Terminen, Technik, sonstigen Ad Special-Mdglich-
keiten und Anlieferungsbedingungen von Fremdpro-
dukten finden Sie auf www.mps-anzeigen.de oder
unter Tel. 0711 182-1254.

Auftrags- und Riicktrittstermine

Beilagen 3 Wochen vor Erstverkaufstag. Beikleber
und Beihefter analog Anzeigenschluss. Disposition so
friih wie maglich. Muster 5-fach bei Auftragserteilung
erbeten. Fremdanzeigen in Beiheftern sind nicht
maglich, in Beilagen nur nach Absprache.
Anlieferung

Spétestens 2 Wochen vor Erstverkaufstag. Maschinell
verarbeitungsfahig, einwandfrei verpackt und verarbeitet,
mit Angabe der Zeitschrift und Ausgabe, zusétzlich 2 %
Zuschuss, ausschlieBlich auf EURO-Austauschpaletten
frei Haus an:

Vogel Druck
LeibnizstraBe 5
97204 Hochberg bei Wiirzburg

Farbanzeigen: Nach Euro-Skala.

Sonderfarben oder Farbtone, die durch den Zusam-
mendruck von Farben der Skala nicht erreicht werden
konnen, bediirfen einer besonderen Vereinbarung mit
dem Verlag. Sonderfarben werden aufgrund der tech-
nischen Gegebenheiten aus der Eurofarb-Skala aufge-
baut. Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranz-
bereich des Rollenoffset-Druckverfahrens begriindet.
Schmuckfarbe bedeutet, dass sich Ihre Anzeige neben
Schwarz (und/oder WeiB) nur noch aus héchstens zwei
der drei weiteren Grundfarben (cyan, magenta oder
yellow) zusammensetzen darf. Der eventuelle Verzicht
auf die Grundfarbe Schwarz bei der Gestaltung von
Farbanzeigen hat keinen Einfluss auf die Berechnung.

Bei Anlieferung von nicht ausdrticklich angeforderten
anderen Druckunterlagen, z.B. Filme oder anderen
Formen von Datensétzen, behalten wir uns die Berech-
nung der Anfertigung der PDF-Dateien zum Selbst-
kostenpreis vor.




promobil.de

ro o
Rhobil
Kurzbeschreibung

Hier finden Reisemobilisten einfach alles, was sie wissen missen. Im Mittelpunkt
stehen aktuelle, oftmals exklusive Berichte (iber neue Reisemobile und Zubehtr,
Messe-Termine und touristische Highlights. Wichtige Themen rund ums Reisemaobil
enthélt die Rubrik ,Service": Hier geht es um Ratschldge mit den Schwerpunkten
Zulassung, Versicherung und Steuern. AuBerdem gibt es ein kostenloses Verzeichnis
der Ver- und Entsorgungsstationen.

Zielgruppe

promobil.de-User wollen unabhéngig und flexibel reisen. Sie sind besonders engagierte
und aktive Reisemobilisten, denn fiir sie ist das Reisemobil ein Teil ihres Lebensmittel-
punktes. Deshalb iibernehmen sie gern die Rolle des Opinionleaders und entwickeln
sich so zu wichtigen Kommunikatoren. Sie reisen nicht nur viel, sondern sind hufig
auch sportlich aktiv. Inr weit Giber dem Durchschnitt liegendes Einkommen ermdglicht
ihnen dabei ein in der Regel groBzligiges Konsumverhalten.




caravaning.de

CARAVANING

Kurzbeschreibung

Caravaning.de bedient die spezifischen Interessen der Wohnwagenurlauber und deshalb
dreht sich hier alles um die mobile Freizeit. Dazu gehoren Tests, Vorstellungen und
Marktlbersichten von Caravans und Zugwagen, sowie Camping und Freizeit-Zubehor.
Besonders beliebt ist auch die Rubrik ,Campingplédtze”. Hier findet der User im Top-
thema den ,Platz des Monats” und weitere Tourenvorschldge.

Zielgruppe

Caravaning.de-User bekennen sich zum Camping und machen hdufig Urlaub auf
einem Campingplatz. Da sie in der Regel einen eigenen Caravan besitzen, brauchen
sie zuverldssige und leistungsstarke Zugfahrzeuge sowie aktuelles Camping- und
Freizeit-Zubehér. Entsprechend groB ist ihr Interesse an spezifischen und kompe-
tenten Produktinformationen wie Caravaning.de sie bietet.

1




PREISE (TKP) UND FORMATE /0 CARAVANING

WERBEFORM FORMAT TKP

Banner 468x60 & 728x90 30,— Frequency Capping

Double Superbanner 728x180 60,— ... pro Session

Skyscraper (inkl. Sticky u. Long Sky) 120x600 & 160x 600 40,— ... pro Tag

Splitscreen Ad 300x600 40,— ... Uber mehrere Tage hinweg

Medium-Rectangle 300x250 60,— ... Uber gesamten

Flash Layer 400x 400 & individuell 80,— Kampagnenzeitraum

Banderole Ad 770x250 90,-

Interstitial 800x600 110,— Alter, Geschlecht

Tandem Ad (Banner+Sky) siehe Einzelformate 80,—

Tandem Ad (Layer+Banner) siehe Einzelformate 100,— Regional

Tandem Ad (Layer+Sky) siehe Einzelformate 110,—

Tripple Ad (Layer, Banner+Sky) siehe Einzelformate 120,— Verhalten

Tripple Ad (Interstitial, Banner+Sky) siehe Einzelformate 150,

Wallpaper siehe Einzelformate 80,— Bandbreite, Uhrzeit

Expandable Banner 468x60 > 468x180 & 728x90 > 728x 270 50,—

Expandable Skyscraper 120x600 > 360x600 & 160x600 > 480 x 600 60,— *2,50 € Aufschlag je Kriterium

Expandable Splitscreen Ad 300x600 > 900x600 60,— (auBer FC pro Session und Uhrzeit-

Expandable Medium-Rectangle 300x250 > individuell 90,—- Targeting).

Expandable Wallpaper siehe Einzelformate 100,—

PreRoll Ad15 max. 15 Sekunden 90,— Es kénnen maximal 3 Targetingkriterien
miteinander kombiniert werden. Weitere

Alle Preise in € zzgl. MwSt. Targetingoptionen sind in Planung.

Neben den oben aufgeflihrten Werbeformen bieten wir viele weitere Online-Werbemdéglichkeiten an, wie z.B. das Sponsoring individueller Themenspecials, Advertorials,
Newsletter-Werbung, Gewinnspiele u.v.m.

Sprechen Sie uns an! Uber Details informiert Sie gerne Ihr Ansprechpartner bei der Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG:
Daniel Pfefferle, Telefon 0711 182-2013, dpfefferle@motorpresse.de

Werbeformate und Preise: gliltig ab Januar 2012. Wir behalten uns Preisanpassungen vor.
Aktuelle Werbeformate und Preise finden Sie unter: www.mps-anzeigen.de
Mindesteinbuchungsvolumen: € 1.500,-




FESTPREISE Rhobil

Preise fiir die Laufzeit von einem Monat

STARTSEITE NEWS TEST STELLPLATZE FAHR- SERVICE /
ZEUGE RATGEBER

_ Superbanner 1500~  2.650,- 4.000,- 3.000,-  2.000,~ 1.750,—

Skyscraper 2.000,— 3.500,— 5.250,— 4.000~  2.650,~ 2.350,—

Medium 3.000,— 5.250,— 7.850,— 6.000,— 4.000,— 3.500,—
Rectangle

Superbanner:
- 728 x 90 px
- Image, Flash, html

Skyscraper:
- 120 x 600 px
- Image, Flash, html

Medium Rectangle:
- 300 x 250 px
- Image, Flash, html

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Wir behalten uns Preisdnderungen vor




STARTSEITE NEWS TEST CAMPING- SERVICE /
PLATZE RATGEBER
Superbanner 750,— 1.500,— 2.500,— 750,— 850,—

Skyscraper 1.000,~ 2.000,— 3.250,— 1.000,- 1.150,~

Medium 1.500,— 3.000,— 4.850,— 1.500,— 1.725,—
Rectangle

FESTPREISE CARAVANING
Preise fiir die Laufzeit von einem Monat
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Superbanner:
- 728 x 90 px
- Image, Flash, html

Skyscraper:
- 120 x 600 px
- Image, Flash, html

Medium Rectangle:
- 300 x 250 px
- Image, Flash, html

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Wir behalten uns Preisdnderungen vor




mobillife

mobillife — die iPhone-App von promobil
e Das iPhone von Apple erfreut sich wachsender Beliebtheit - auch unter Reisemobilisten.

e Darum ermdglicht es promobil mit mobillife komfortablel und kostenlos auf die promobil-Stellplatz-
Datenbank zuzugreifen — und damit auf fast 4.000 Stellplatze in Deutschland, Italien, der Schweiz,
Osterreich und Frankreich.

e Natlrlich inklusive aller Infos Uber Gebthren, Ver- und Entsorgungsmdglichkeiten sowie den GPS-
und Kontakt-Daten.

® Bei Interesse beraten wir Sie gerne (iber Werbemdglichkeiten in mobillife.

o Kontak:
Daniel Pfefferle, Motor Presse Stuttgart, Telefon 0711 182-2013, dpfefferle@motorpresse.de




Motor Presse Stuttgart
70162 Stuttgart
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Motor Presse Stuttgart GmbH & Co.KG
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psteinbach@motorpresse.de
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mmueller@motorpresse.de

> Anzeigenverkauf
Fax: 0711 182-2082

> Anzeigenverkauf online
Zeljko Berden
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zberden@motorpresse.de
Daniel Pfefferle
Tel.: 0711 182-2013
dpfefferle@motorpresse.de

> Auftrags-Management
promobil und CARAVANING
Andrea Fioretta
Tel.. 0711 182-1254
Fax: 0711 182-1027
afioretta@motorpresse.de

> Berlin
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co.KG
Kay Rudebusch, Barbel Kubisch
ArkonastraBe 45-49, 13189 Berlin
Tel.: 030 47805-300
Fax: 030 47805-305
bkubisch@motorpresse.de

> Hamburg/Hannover/Bremen
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co.KG
Kay Rudebusch, Corinna Stahlke,
Maike Mente, Andrea Wittmann
LeverkusenstraBe 54, 22761 Hamburg
Tel.: 040 355106-0
Fax: 040 355106-19
vbhamburg@motorpresse.de

> Diisseldorf/Kéln
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG
Reinhard Oppermann, Michael Schmidt,
Alexander Spiesberger,
Simone Schroer-Thewalt
NeubriickstraBe 2, 40213 Disseldorf
Tel.: 0211 828236-30
Fax: 0211 828236-46
sschroer-thewalt@motorpresse.de

CARAVANING

> Frankfurt
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co.KG
Gerhard Reith, Normann Bretz,
Evelin Knies-Gansert, Isabell Cavak
KurhessenstraBe 95, 60431 Frankfurt
Tel.: 069 170016-0
Fax: 069 170016-21
eknies@motorpresse.de

> Stuttgart
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG
Michael Roy, Bettina Mertz
Leuschnerstr. 1, 70174 Stuttgart
Tel..: 0711 182-1113
Fax: 0711 182-1122
mroy@motorpresse.de

> Miinchen/Osterreich
Motor Presse Stuttgart GmbH & Co. KG
Claus Mayer, Thorsten Treppe,
Renate Weiland
ParkstraBe 27 / Fasanenpark
82008 Unterhaching
Tel.: 089 307498-0
Fax: 089 307498-70
rweiland@motorpresse.de

www.promobil.de

> Italien
Rosy Pommerschein
Via Reno 2¢, 00198 Rom
Tel.:+39 06 8554126
Fax: +39 06 85800217
pommerschein@tin. it

Alle Anzeigenauftrdge werden ausschlieBlich geméB den
Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlags ausgefiihrt.
Die aktuell gliltigen AGB's finden Sie im Internet unter:
www.mps-anzeigen.de

www.caravaning.de
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